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Husk at skabe opmaerksomhed!

Det er sjovt at lave aktiviteter, men det er ikke sjovt at
lave aktiviteter uden deltagere. Basis for aktiviteten er
derfor at skabe den ngdvendige opmaerksomhed, sa
der er et tilstraekkeligt deltagerantal.

AIDA-modellen

En almindelig kendt model, til at skabe omtale af en
aktivitet er AIDA-modellen. AIDA star for Attention
(Opmeerksomhed), Interest (Interesse), Decision
(Beslutning) og Action (Aktion). Dette er de fire
ellementer, som altid bgr indga i informationen om en
aktivitet.

A: Hvis du skal lave plakat, flyer eller folder om en

aktivitet ma du indlede med at fange malgruppens
opmeerksomhed. Det kan vaere et billede, eller en

fangende overskrift.

I: Dernaest skal du fastholde modtagerens interesse.
Det kan f.eks. ske ved at fortzelle om spandende
detaljerne i din aktivitet.

D: Det er herefter tid til at frembringe argumenterne
for, at modtageren tager beslutning om at deltage.

A: Og endelig skal der vaere information om, hvordan
man kan deltage. Herunder er det vigtigt at naevne tid
og sted, samt hvordan man tilmelder sig.

Presse

Med lidt omhu og opfindsomhed er det muligt at fa
gratis presseomtale. Veer lidt skarp i formuleringen af
pressemeddelelser, anvend gerne et sprogbrug lidt ud
over det seedvanlige. Det er i fgrste omgang
journalisten der skal fanges af teksten. Overskriften er
i den forbindelse vigtig.

Husk at hovedbudskabet skal sta i det fgrste afsnit,
gerne i fgrste saetning, afsnittet skal kunne sta alene.
Udbyg laengere nede i teksten. Ggr arbejdet nemt for
journalisten, og formuler teksten, sa den kan bruges
direkte i avisen.

Husk efterfglgende at berette om hvordan aktiviteten
forlgb i en ny pressemeddelelse. Journalisterne skal
bruges igen en anden gang, sa de skal forkaeles lidt.
Send noget til dem hver gang der sker noget seerligt i
foreningen.

Sejlerklubber far naesten altid stor omtale ved
standerhejsningen i foraret. Det kan den arlige abning
af skolebigarden ogsa fa. Slyngedagen, honning-
jordbzerdagen, begynderkursus osv. er alle haendelser,
der kan have interesse for medierne. En bisvaerm der
skal hentes, er oplagt stof til forkaelelse af den lokale
avis.



Finansiering af aktiviteter

Aktiviteter er ofte forbundet med udgifter, der skal
daekkes pa den ene eller anden made. Ud over at lade
deltagerne betale et deltagergebyr, eller lade
foreningen betale arrangementet, findes der ogsa
andre muligheder.

Fonde

Fonde har ligesom foreninger et formal, som de
gnsker at fremme. Derfor handler arbejdet med fonde
iseer om at finde fonde, der stgtter netop det formal,
som man gerne vil understgtte med sin aktivitet.

Antallet af fonde i Danmark er sa stort, at der er
udarbejdet forskellige databaser over fondene. Disse
databaser er opbygget saledes, at man kan sgge pa
fondens formal. Pa biblioteket kan man blandt andet
finde fglgende databaser, der bade er udgivet som
bog og cd-rom:

e \Vejviser til legater og fonde — udgivet af
forlaget Billesg og Baltzer

e Kraks fonde og legater — udgivet af forlaget
Krak

En del fonde har egen hjemmeside, derfor er
internettet ogsa en udmaerket kilde, hvis du vil finde
relevante fonde. Social- og Sundhedsministeriet har
endvidere opbygget en mindre database pa
Internettet, som kan findes pa adressen:

e www.fondsdatabasen.dk

Med ovenstaende vaerktgjer kan man sgge efter
fonde, der stgtter overordnede formal som f.eks.
"natur” eller "friluftsliv”’. Herefter gaelder det om at
lese fondenes beskrivelser igennem og finde dem,
der passer bedst pa ens aktivitet. Der er ingen grund
til at bruge tid og kraefter pa at ansgge fonde, der
alligevel ikke vil stotte.

Sponsorer

En anden mulighed for finansiering er sponsorater fra
eksempelvis private virksomheder. Sponsorer er
typisk interesserede i at kgbe en vare, hvormed de
eksempelvis kan sikre at virksomheden tager socialt
ansvar eller markedsfgring af virksomheden.

En af fordelene ved sponsorer er, at et sponsorat
typisk kraever mindre administration end ansggning af
fonde, ligesom det er mindre kompliceret at kontakte
en lokal virksomhed om deres interesse for at stgtte
et projekt. En anden fordel ved sponsorater er, at de
ofte gives uden at veere gremaerket et bestemt
formal.

Sponsorer skal dog almindeligvis have en form for
dokumentation for sponsoratet, som kan indgd i
virksomhedens regnskab.

Kommunen

Mange kommuner har attraktive puljer inden for
kultur, miljg og fritid. Oftest beskrives disse puljer pa
kommunens hjemmeside, men igen kan det vaere en
god ide at kontakte kommunen for yderligere
information.

Folkeoplysningsloven er den lov, som blandt andet ggr
det muligt at opna stgtte til folkeoplysende
voksenundervisning og frivilligt folkeoplysende
foreningsarbejde. Foreninger kan herigennem opna
stptte til aktiviteter og lokaler fra kommunen. En stor
del af loven er formuleret saledes, at beslutningerne
kan traeffes i den enkelte kommune, saledes sikres det
at loven tilpasses lokale forhold.




Udadvendte aktiviteter

Bier og biavl har en stor goodwill i befolkningen, for at
bevare den er oplysninger om bier og biavl til
almindelige mennesker vigtigt. Oplysninger bredt til
befolkningen er ogsa vigtig for at tiltraekke nye
biavlere. Der er mange muligheder for at sprede
budskabet. Det kan vaere ved hjlp af pressen, men
ogsa ved direkte kontakt pa messer, markeder og
andre events.

Messer, dyrskuer og andre events

En stand pa for eksempel havemesser og fritidsmesser
giver god kontakt og mulighed for at oplyse om isaer
havebiavl, bestgvningens betydning for frugt og baer i
haverne osv. Samtidig er det en mulighed for at
hverve nye medlemmer, eller blot sa lidt frg, som
senere bliver til biavlere.

Enkelte virksomheder, for eksempel
planteskoler/centre afholder ofte forskellige
kampagner eller “abent hus”. Det samme ggr museer,
naturcentre og lign. En henvendelse om deltagelse
med lidt om bier, giver som regel positiv respons.
Dyrskuer, bade bgrnedyrskuer og almindelige
dyrskuer, bgr ikke mangle en stand om biavl. Det er
her man mgder folk med interesse for jord, planter og
dyr - den direkte malgruppe.

| seesonen er et observationsstade altid et hit pa
ovenstaende steder. Fa en god fortaeller til at vise
biernes liv derinde. Maske er forholdene sa det er
muligt at vise slyngning af honning samtidig.
Smagsprgver af biernes produkter, honning og
propolis og eventuelt salg af foreningens honning er
oplagt og tiltraekker mange nysgerrige.

Tag nogle stykker vildbyg med, som bade bgrn og
voksne kan rgre ved og dufte til. Medbring noget
rengjort materiel: Jomfrutavler, kunststavler, lidt
magasinkasser etc. der kan vises frem.

Slyngedag

Inviter gaester til en arlig slyngedag i foreningen, hvor
folk kan deltage i skraelning og slyngning af tavlerne.
Og fa lov til at smage den leekre nyslyngede honning
og eventuelt fa et glas med hjem. Husk at invitere
pressen med.

Endelig sa kan omradets skoler informeres om at de er
velkomne til et besgg i skolebigarden, eller fa besgg af
en af foreningens biavlere. Bierne er med i flere
lzeseplaner for folkeskolen.

Foreningerne kan hos Danmarks Biavlerforening
rekvirere oplysende brochurer og foldere til uddeling,
bestil helst i god tid.

Honning & Jordbaerdag

Der findes naeppe to danske fgdevarer, der er sa taet
forbundne med solskin som jordbaer og honning. Jo
mere solen skinner, jo bedre bliver smagen i de
danske jordbeer. Og jo mere honning far bierne
serveret i de danske blomster.

Hvert ar i juni inviterer Danmarks Biavlerforening
biavlere og lokalforeninger til at deltage i Honning og
jordbzer dag. Formalet med Honning & Jordbaerdagen
er at praesentere honning, jordbzer og biavl. Det er en
oplagt mulighed for at markedsfgre og szlge
saesonens fgrste nyslyngede honning og informere om
biavlen. Samtlige lokalforeninger og medlemmer af
Danmarks Biavlerforening, som @gnsker at lave et lokalt
arrangement, kan deltage i Honning & Jordbaerdagen.
Det kan for eksempel vaere en bod hos en
jordbzeravler, en butik eller maske pa det lokale torv.
Mulighederne er mange.



Hvervning af nye medlemmer

Uanset om foreningen skal vokse, eller om foreningen
skal fastholde sin stgrrelse, sa er hvervning af nye
medlemmer vigtig.

Markeder mv

Ved deltagelse pa markeder, ved naturarrangementer,
events ved museer, Honning-jordbaerdag etc. er det
oplagt at forsgge at hverve nye medlemmer samtidig
med promovering af bier og biavl.

Foreningerne kan hos Danmarks Biavlerforening fa
brochurer og foldere om det at begynde som biavler,
bestil gerne i god tid.

Velkomstbrev

For at nye medlemmer skal fgle sig velkomne, bgr
man som minimum sende et brev, eller en mail, hvor
man personligt byder medlemmet velkommen i
foreningen. Og dertil fortzeller lidt om hvad der sker i
foreningen i den naeermeste fremtid. Husk at invitere
medlemmet med til naeste mgde. Sommetider skal
der en opfordring til, fgr nye vil begynde at deltage i
mgderne, de skal fgle sig velkomne fgrst.

Begynderkurser

Begynderkurserne er for de fleste foreninger den
aktivitet der direkte skaffer flest nye medlemmer.
Serg for god pressedaekning og omtale i de lokale
medier. Begynderkurder kan evt. arrangeres i
samarbejde med den lokale aftenskole eller lignende.

Der er flere mader at gribe begynderkurser an pa.
Nogle steder oprettes weekendkurser. Andre steder
foregar den teoretiske del som aftenundervisning.
Enkelte foreninger underviser udelukkende teoretisk
og praktisk i skolebigarden. Andre foreninger igen
benytter en kombination af ovenstaende.

Det er vigtigt at finde undervisere som kan engagere
deres elever, nogen som kan fortzelle levende og som
har den forngdne viden om emnet. Ofte bruges den
samme underviser til samtlige lektioner. Men det er
maske en overvejelse vaerd, om ikke den opgave skal
deles ud pa flere medlemmer. Det vil give en mere
nuanceret undervisning og samtidig engagere flere
medlemmer i foreningen.

Fastholdelse af medlemmer

Alle medlemmer skal vide hvilke aktiviteter der
foregar i foreningen. Informationen ud til
medlemmerne er derfor meget vigtig. Information til
medlemmerne kan forega ad mange kanaler.
Dannelse af grupper, for eksempel med
erfaringsdeling som hovedformal, sakaldte erfa-
grupper, er en made at aktivere foreningslivet pa.

Information

Der er ingen grund til at begraense sig til et lokalt
medlemsblad eller informationsbreve. Den
teknologiske udvikling giver mange
kommunikationsmuligheder: Hijemmesider, maillister,
de sociale medier som Facebook og Twitter med flere.
Det ene udelukker ikke det andet. Lav eventuelt en
plan for udsendelse af information, sa det sikres at der
jaevnligt kommer noget ud til medlemmerne.

Det er vigtigt at holde foreningens hjemmeside
opdateret. Der findes CMS-systemer (programmer til
at bygge og opdatere hjemmesider med) der er
forholdsvis lette at bruge. De fglger ofte med
webhotellet hvor hjemmesiden ligger. Det kraever blot
almindelig erfaring i brug af EDB at betjene dem. Szt
eventuelt flere medlemmer til at vedligeholde.

Husk endvidere at aktiviteter kan annonceres i
Danmarks Biavlerforenings medier. Det gaelder bade i
kalenderen pa foreningens hjemmeside og i Tidsskrift
for Biavl.

Involvering

Udnyt medlemmernes sarlige kompetencer, de har
alle et eller andet der kan traekkes pa. En involvering
af de enkelte medlemmer til seerlige opgaver, giver
ofte et stgrre engagement og styrker sammenholdet i
foreningen. Undlad at laegge for omfattende arbejde
pa fa haender, fordel dem ud over medlemmerne. Det
er bestyrelsens fornemmeste opgave at inddrage
medlemmerne i foreningens arbejde.

Opfordring til deltagelse i grupper omkring
skolebigarden, presse, markeder, undervisning,
kommunikation osv, eller blot at sgrge for kaffe til
megderne, er alt sammen eksempler pa involvering af
medlemmer.



Megder og foredrag

Foreningens mgder er stedet hvor medlemmerne
lzerer hinanden at kende. Det er blandt andet her det
sociale miljg findes. Der skal szettes tid af til samtaler
medlemmerne imellem. Der skal bruges et par
minutter ved hvert mgde p3, at fortaelle hvad der sker
i foreningen. Men der skal ogsa noget underholdning
til. Find foredragsholdere eller fortellere som har
noget interessant pa hjerte.

Om biavl

Det kan for eksempel vaere dygtige biavlere, som vil
dele ud af deres erfaringer og metoder til pasning af
bierne, honningbehandling mv. Her kan nogle af
foreningens egne medlemmer maske ogsa bidrage.

Leverandgrer til medlemmernes biavl er ogsa en
mulighed. Dronningeavlere, og bimaterielforhandlere
er oplagte emner. En aften om Igfteteknik og
hjeelpemidler til biavlen der kan forbedre
arbejdssikkerheden i bigardene burde maske vaere
obligatorisk.

Om afseetning
Afsaetning af honning og andre produkter kunne en

fra det lokale supermarked, eller fra en
supermarkedskade maske fortaelle om. Hvad er deres
krav og forventninger til leverandgrer. Det kunne ogsa
veere en biavler, eller for den sags skyld, en fra en helt
anden branche, som har en szerlig made at afsaette
sine produkter pa.

Om forskningen

Forskere fra forskellige forskningsinstitutter, som
beskaeftiger sig med forskning omkring bier i alle
afskygninger, vil som regel gerne formidle deres
resultater. Det kan vaere bestgvningsforskning,
adfaerdsforskning, sygdomsforskning, naturens bier,
biplanter, insektstikallergi, emnerne er mange.
Konsulenterne i Danmarks Biavlerforening kommer
ogsa gerne ud for at fortaelle om deres arbejde, forsgg
og projekter.

Om bestgvning og frugtavl

Bestgvning i frgavlen er meget vigtig, og en
indtaegtskilde for mange biavlere. En frgavler, eller en
freaviskonsulent vil kunne fortaelle om hvilke krav og
betingelser der er, hvis man vil beskzeftige bierne med
sadan et arbejde.

Bier bestgver ogsa for frugtavlere, en aften med lidt
informationer omkring frugt- og baeravl er ogsa et
oplagt emne. Maske en frugtaviskonsulent eller en

lokal frugtavler vil stille op. Den bivenlige have,
hvordan laver man sadan en? Fa en havearkitekt eller
anden plantekyndig til at hjaelpe lidt pa vej.

Om ekstensiv biavl

Driftformer i alternative bistader vokser i popularitet,
det er stader som: Warréstader, toplistestader og
gyldenstader mfl. Fa en biavler, en med god erfaring i
disse driftformer, til at forteelle om hvordan bierne
passes.

Om smagsoplevelser

Folk fra fedevarebrancher som anvender honning,
eller andre af biernes produkter, er altid spaendende
at hgre pa. Et meget populaert emne er kokke, som
forstar at bruge honning som ingrediens i den mad de
laver. Iszer hvis der fglger lidt smagsoplevelser med.

Foto: Steen Knudsen

Honningbedgmmelse

Honningbedgmmelse er i mange foreninger en
tilbagevendende begivehed. Nogle foreninger bruger
en eller flere udefrakommende dommere, som
smager sig igennem honningerne. Andre benytter sig
af foreningens medlemmer, der alle deltager i
bedgmmelsen, udfylder et skema, som derefter giver
et samlet resultat. Enkelte foreninger har szerligt
uddannede medlemmer som fungerer som
smagsdommere.

Det er oplagt at fa vinderen til pa en aften at fortlle,
om hvordan vinderhonningen er blevet til. Bemaerk!
Vinderen kan efterfglgende fa adgangsbillet til
landsdaekkende honningbedgmmelser hvor Danmarks
Biavlerforening deltager.

Mjgdsmagning er ligeledes et populzaert emne. Som
med honningen ligger der ogsa en udfordring for
vinderen i, at afslgre sine hemmeligheder omkring
brygningen.



| forbindelse med ovenstaende er en eller flere
aftener omkring sensorik, hvor man lzerer lidt om
hvordan man smager pa honningen, et meget oplagt
emne.

Bislgjd

Rigtig mange foreninger har stor succes med
afholdelse af bislgjdaftener. Man mgdes og bygger
stader, magasiner, rammer, og andet uundveerligt
inventar. Der udvikles alternative bistader, bindes
halmkuber etc. Foreningen kan forsgge at lane
slgjdlokalet pa en lokal skole og lade aktiviteten Igbe
over flere vinteraftener.

Biprodukter

Vokslysstgbning, stgbning af tavler, fremstilling af
snaps med honning eller propolis, fremstilling af
cremer, l&ebepomader og lotion, er andre praktiske
emner at tage op. Her kan det vaere praktisk, hvis man
kan lane et skolekgkken. Nogle af de fremstillede
varer kan evt. szlges pa markeder og lignende, hvor
foreningen er repraesenteret.

Bigardsvandring

Biavlere vil gerne lere af hinanden. Det kan vaere
svaert at berette om det hele ved mgderne i
foreningen, og derfor kan det vaere en fordel at
komme hjem til foreningens medlemmer. Der kan
arrangeres en aften, hvor alle foreningens
medlemmer inviteres til at besgge et par af
medlemmernes bigarde. Alle biavlere har en seerlig
ting i deres biavl, som de gerne vil vise frem til andre,

og en bigardsvandring er en sarlig mulighed for dette.

Erfagrupper

En handfuld af foreningens medlemmer har maske
fundet interesse for et saerligt emne. Det kunne vaere
mjgdbrygning, bestgvningsarbejde, avisarbejde eller
lignende. Foreningen kan evt. facilitere, at sddanne
grupper af medlemmer mgdes for at udveksle
erfaringer eller fordybe sig i emnet.

Loppemarked

Bi-loppemarked er en made, at fa formidlet brugt
udstyr fra dem som ikke leengere har brug for det, til
for eksempel nyere biavlere, der stadig mangler et
eller andet. Det er en selvfglge at materiel der saettes
til salg er rengjort og uden smittefare.

Skolebigarden

Skolebigarden er i mange foreninger det vigtigste
aktiv. Det er her man mgdes sommeren igennem. De
fleste skolebigarde har et fast tilholdssted. Men der er
ikke noget i vejen for at benytte en af medlemmernes
bigarde, hvis det ikke er muligt for foreningen at have
sin egen. Flere foreninger har deres skolebigard i
forbindelse med et naturformidlingssted af den ene
eller anden art.

Mange skolebigarde har abent en gang hver uge, hver
tiende dag eller hveranden uge. Hvad man veelger er
blandt andet afhaengig af hvilken varroastrategi man
benytter.

Der er en del opgaver omkring en skolebigard som
ikke kan klares pa mgdeaftenerne. Graesslaning,
haekklipning og andre vedligeholdelsesopgaver. Nogle
skolebigarde har en ildsjeel som tager sig af det, andre




har organiseret det ved hjzlp af et eller flere udvalg.
Det er ogsa en made at involvere medlemmerne pa.
De kan tage sig af pasningen af bierne, nar det er
ngdvendigt imellem de dbne aftener.

For nybegynderen

Flere skolebigarde reserverer nogle bifamilier til
nybegynderne, som under kyndig vejledning passer
dem. Andre bifamilier er reserveret til de gvede. De
nye biavlere har brug for at laere de grundlaeggende
faerdigheder i at passe bier. For at fastholde dem
fremover skal det sikres, sa godt det er muligt, at de
far en succesoplevelse ud af det. Mange sg@rger for at
den enkelte nybegynder har sin egen bifamilie at
passe hver gang.

En meget succesfuld ide er, at der tildeles mentorer til
de enkelte begyndere. De ved sa praecist hvem de skal
spgrge, hvis eller nar, de Igber ind i spgrgsmal om
deres bier.

For den erfarne

For de erfarne biavlere, dem som har mere end 3 ar
pa bagen som biavlere, handler det mere om at fa
udvidet deres viden. Det kan eventuelt veere at fa
afprgvet alternative stader eller andre mader at passe
bierne pa. Laere at lave dronninger pa en nem og
sikker made, omlarve, lave parrefamilier,
starterfamilie og cellebygger. Og afprgve forskellige
metoder til udrugning af dronninger osv.

Enkelte skolebigarde deltager i forsggsarbejde, det er
0gsa en opgave som kan engagere de lidt garvede
biavlere. Danmarks Biavlerforening indbyder ofte til
deltagelse i forskellige forsgg, eller for eksempel
midetzllinger og andre varroarelevante opgaver, det
kan veere interessant at deltage i.

Job som mentorer for nybegyndere er en god made at
involvere de erfarne biavlere pa.

Hvis skolebigarden ligger ved et formidlingssted,
museum, naturcenter etc, laves honninghgsten ofte til
en offentlig begivenhed. Bespgende inviteres med til
slyngning og hvad dertil hgrer. Det er muligt at fa lidt
indtaegt til foreningen ved et lille deltagergebyr og
salg af den nyslyngede honning.

Ekskursioner

En tur eller to om aret kan styrke medlemsskarens
sammenhold. Man laerer lettere andre at kende, nar
man er pa tur sammen.

Til erhvervsbiavleren

Det kan veere besgg hos en lidt stgrre biavler, som vil
vise sine faciliteter frem. Eller blot en tur til en biavler
der har en interessant biavl, en spaendende
afseetningsmade for sin honning eller lign. At komme
ud og se og hgre om hvordan en dronningeavler
griber sin avl an, og hvor omfattende et arbejde det
er, vil for mange vaere en spandende ahaoplevelse.

Til materielforhandleren

Ogsa et besgg hos en bimaterielforhandler plejer at
veere populaert, iszer for de nye biavlere. De erfarne
biavlere fortzller gerne de nye hvad dette og hint
benyttes til. Det skaber kontakt. Ofte kan man aftale
besgget uden for dbningstiden, sa alle har god tid til at
se det hele.

Til frg- eller frugtavleren

Bespg hos en frugtavler, for at se og hgre om
bestgvningen i hans frugttraeer, baerbuske eller
jordbaermark. Det kunne vaere samme frugtavler, som
holdt foredrag pa mgdet i vinters. Besgget kan
eventuelt kombineres med et besgg hos en have-
og/eller markfrgavler, eller hos et frgfirma der
modtager resultatet af biernes arbejde.

Til andre virksomheder

Inspiration kan komme mange steder fra.
Ekskursionen kan ogsa ga til en hvilken som helst
anden virksomhed, der kan inspirere biavlere. Det kan
veere en miljgvirksomhed, en handelsvirksomhed og
meget andet.

Til naturomrader

| Danmark indvies Igbende nye nationalparker og
naturparker. Mange af disse omrader er et besgg
veerd, og maske kan en naturvejleder vise rundt i
omradet, og fortelle om insekter og blomster i
omradet.

Til udlandet

Endelig er der muligheden at drage udenlands. En
ekskursion til Sverige eller Tyskland for at se biavl,
materiel eller besgge en messe, vil veere
overkommeligt for de fleste foreninger.



Fester

En festlig sammenkomst en eller to gange om aret er
noget, som mange foreninger har god succes med. En
grillaften i skolebigarden er en arlig begivenhed, som
mange ser frem til.

Det kan ogsa vaere i forbindelse med abning af
skolebigarden, juleafslutning, honningbedgmmelse
eller lignende, at der holdes lidt festivitas.
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