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DANMARKS
BIAVLERFOENING
STRATEGI 2020-2025



MISSION:

Danmarks Biavlerforenings formal er at skabe
et levende og givende fallesskab for biavlerne.
Vi arbejder for biavlens vilkar, biernes
livsbetingelser og for at udbrede kendskabet til
biernes produkter.

VISION:

Danmarks Biavlerforening vil vaere et veerdi-
skabende fxllesskab, der rummer biernes og
biavlens mangfoldighed. Foreningen skal saette
dagsordenen og leverer viden og oplysning
bade til medlemmerne og samfundet.

BIERNE BIAVLERNE

BIERNES
PRODUKTER



Vi vil forbedre diversiteten og
miljget, og derved bidrage til
at sikre biernes fgdegrundlag,
sundhed og overlevelse.

Vi vil skabe forstaelse for
bestgvende insekter,
herunder at synligg@re af den
veerdi det skaber.

Vivil indga i netvaerk og
samarbejder, for derved at
kunne pavirke politikere og
myndigheder til at forbedre
forhold og rammevilkar for
bierne.

Vi vil vaere biernes
organisation - saerligt
honningbiernes - og vaere en
proaktiv vidensbank over for
myndigheder og netveerk,
savel nationalt som
internationalt.

Vi vil sikre, at Danmarks
Biavlerforening er et relevant
feellesskab for alle biavlere -
store som sma.

Vi vil seette lokalforeningerne
i centrum og bidrage til et
godt aktivitetsniveau i
lokalforeningerne.

Vi vil sikre et stort og relevant
udbud af uddannelse og viden
til alle biavlere.

Vi vil arbejde aktivt med de
muligheder og udfordringer,
som biavlerne megder.

Vi vil gennem aktiv
markedsfgring gge forbruget
af dansk honning og biernes
gvrige produkter.

Vi vil gge kendskabet til
biernes produkter som
naturprodukter og samtidig
sikre produktudvikling.

Vi vil sammenkaede biernes
produkter med bestgvningen
af det danske landskab.

Vi vil arbejde for en enkel og
tydelig sporbarhed tilbage til
producenten.

Vi vil overvage markedet og
samle op pa
uregelmaessigheder.

Vi vil gge forbrugernes
bevidsthed om Danmarks
Biavlerforenings logo som
kvalitetsmaerke.

Vi vil gge informationen til
forbrugerne om
sundhedsegenskaberne ved
biernes produkter.



